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E seguimos expandindo os horizontes







Recebemos em nossa frota os s . B

Airbus A330neo

para levar nossos Clientes mais longe sem escalas






Smiles
Smiles Categoria

MAGNO

Beneficios que acompanham
a expansao das rotas e
experiéncias dos Clientes do
programa de fidelidade da
GOL.







e explore
possibilidades

Embarque

Seu produto Nossa midia vira escala, Uma parceria completa, do
vira experiéncia. visibilidade e awareness. briefing ao pouso.
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Por que ser um parceiro da GOL?









A experiéncia de voo COMECA pela sala VIP




) antes do voo

sua marca se integra a jornada em um ambiente

exclusivo, receptivo e altamente memoravel. Impacte
. u um publico premium, num tempo de qualidade e gere

uma conexao real.

AIRFRANCE /

de RS 16K 2h de permanéncia média
‘em a classe Ae B
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Principais Cases 2025

Marcas que voaram junto




A . : l ;
Quando o pér do sol vira destino ,‘ Clientes |+ 600 mil

impactados
Voos e lounges

A Corona sempre convidou a desacelerar e celebrar
o agora. Com a GOL, esse ritual ganhou altitude no

Sunset Hour. Mais do que servir uma cerveja, rotas
estratégicas transformaram o por do sol em
experiéncia e tornaram o voo parte da narrativa da
marca.

A agao surpreendeu a bordo e seguiu nos lounges
GOL Smiles com ambientagao exclusiva e ativagdes
especiais.
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- veos 4200 | enees (130

ImpaCtados Voos e lounges

a antes do destino,
e continu caminho

Para a estar presente no Norte e Né@; é
compromisso territdrio, pessoas e proposito.

Com a GOL, traduzimos essa conexao em uma experiéncia
sensivel e verdadeira, onde os produtos Natura chegaram aos
passageiros destes destinos de forma natural, reforcando
valores e proximidade.

Essa sensacdo de cuidado se expandiu com a BLUMA, que
levou seu conceito de bem-estar para o lounge GOL Smiles
Doméstico do Galeao, com quick massage feitos com produtos
Natura. O aeroporto passou a ser também um lugar de pausa,
acolhimento e reconexao.
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Mobilidade, influéncia e engajamento real
= -

Com a Movida, criamos um projeto que uniu mobilidade,

influéncia e entretenimento. A parceria comegou com um voo
especial protagonizado por um influenciador, com sorteios e
brindes, gerando engajamento organico e ampliando o alcance
nas redes sociais. O avidao deixou de ser apenas midia e passou
a ser conteudo. Y a |

A Movida também marcou pre‘s;e“”rfigafnos‘l'ounges GOL Smiles
com o EquQ) Kids, oferecendo‘vikjéoéames e entretenimento
para familias. B>

Em 2026, a parceria evolui com novas entregas e formatos,
reforcando a visao de longo prazo e a capacidade da GOL de
cocriar solucdes sob medida.

-

Clientes

impactados

Interagoes

(criancgas)




_Clientes +108 il

impactados
Voos e eventos

Toddynho Levinho encontrou na

para gerar experi tacao e refo

conveniéncia.

Em rotas sele "b sageiros foram surpree :
uma nowdade Ieve e

-
A experiéncia seguiu ‘s salas VIP GOL Smiles e em eventos
internos, mostrando como a GOL conecta marcas a diferentes
audiéncias, contextos e mo de consumo.
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Clientes +50 I

impactados )
Salas Vip’s

momento da refeicao em u

0s passageiros. O menu contG

incluindo picanha a bordo.

Tivemos ainda a presenca de uma inflt

responsavel por registrar e amplificar a exg

VOO.

A ativacdao se estendeu as salas VIP GOL
divulgacdao nas TVs, agdes de engajamento e
conectando diferentes audiéncias, contextos e momento
consumo.

TRAMONTINA
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Investimento



A bordo

Speech RS 2.057,00 RS 2.904,00
Sampling/Sorteio RS 3.300,00 RS 5.500,00
Voos Especiais RS 175.000,00 RS 250.000,00
Projetos especiais SOB CONSULTA SOB CONSULTA

* Valores por voo
** Minimo de 150K



Salas vip

Telas Digitais

R$ 137.623,20

RS 381.904,38

R$ 1.403.756,64

RS 97.483,10

R$ 270.515,08

RS 994.327,62

Sampling/Degustacdo

R$ 150.525,38

RS 417.708,20

R$ 1.535.379,68

R$ 108.951,70

R$ 302.340,97

RS 1.111.307,34

Projetos Especiais

SOB CONSULTA

SOB CONSULTA

SOB CONSULTA

SOB CONSULTA

SOB CONSULTA

SOB CONSULTA

*Minimo 100K



Pacotes
/ ESSENCIAL \

(Presenca a bordo com comunicagdo e
experimentagao, Impacto em voos selecionados
e Extensdo da experiéncia nos lounges com a sua

marca)

* 50voos
com speech e sampling

* 1semana de midia
nas telas em 2 lounges

*  Videocase profissional da acao

\_ +150.000

K IMPACTO \

(Alta frequéncia em rotas estratégicas, Ampliagao
de cobertura com rotas complementares e
presenca continua em lounges com a sua marca)

e 150 voos
com speech e sampling
em rotas foco

* 50voo0s
com speech em rotas alternativas

* 1 meésde midia
nas telas em 2 lounges

*  Videocase profissional da acao

\ +450.000 ¥/

GOL

-

PREMIUM

(Ativagao exclusiva com voo especial, presenga massiva em rotas prioritarias em uma experiéncia completa
para o viajante com a sua marca)

1 voo especial

(ativacao a bordo, videocase,
servico de bordo especial e 2
passagens)

300 voos

com speech e sampling
em rotas foco

~

100 voos
com speech em rotas
alternativas

1 més de midia
nas telas em 4 lounges

Videocase profissional da
acao

+700.000 i




Nosso Time esta pronto para ouvir, trocar ideias e explorar MOVOS formatos para a cocriamos solucdes criativas e
relevantes.



Prontos para
decolar com a
gente?

A A o

anuncienagol@voegol.com.br



CONDICOES GERAIS E DIRETRIZES OPERACIONAIS

REGRAS PARA OPERAGAO DE SAMPLING A
BORDO E SALAS VIP

1. Speech (Antncio a Bordo)

O texto de speech devera conter no maximo
150 (cento e cinquenta) caracteres, incluindo
espacos, e seguir as diretrizes de comunicagao
e seguranca da GOL.
A leitura serd realizada pela tripulagao,
podendo sofrer ajustes de entonagdo ou
adaptac¢do operacional.

2. Especificag6es Técnicas — TVs (Salas VIP)

Os materiais audiovisuais deverdao atender
obrigatoriamente aos seguintes requisitos:

> Formato vertical (1080x1920 — Full HD);

> Duragdo maxima de 40 (quarenta) segundos;
> Formato de arquivo: MP4;

> Conteudo sem 4udio, sendo permitido o uso
de legendas;

> Tamanho maximo de 150MB (cento e
cinquenta megabytes) por arquivo.

Materiais fora dessas especificagbes poderdo
ser recusados.

3. Aprovagao de Contetudo

Todo e qualquer material (incluindo pecas
criativas, videos, textos, produtos e ativagGes)
estd sujeito a aprovagdo prévia, expressa e
formal da GOL.
A GOL podera solicitar ajustes por critérios
técnicos, operacionais, legais ou de
alinhamento com a marca.

4. Envio de Amostras e Ficha Técnica
As amostras dos produtos e respectivas fichas
técnicas deverdo ser enviadas com

antecedéncia minima de 30 (trinta) dias
corridos do inicio da agdo, contendo:

> Composicao;

> Informagbes nutricionais (quando
aplicavel);

> CondicOes de armazenamento;

> Prazo de validade.

O parceiro é integralmente responsavel
pela qualidade, seguranga e conformidade
regulatoria dos produtos fornecidos.

O ndo cumprimento do prazo poderd
impactar ou inviabilizar a execucdo da
agao.

5. Volume Minimo de Operagao
A acdo deverad contemplar o minimo de
100 (cem) voos.

6. Tempo Minimo de Voo para Ativagcao
Para ac¢des que envolvam servico de
bordo e/ou sampling, serd exigido tempo
minimo de voo de 1h30 (uma hora e trinta
minutos), garantindo a viabilidade
operacional da ativagao.

7. Materiais Promocionais

Ndo serd permitida, sob nenhuma
hipdtese, a distribuicio de panfletos,
flyers ou quaisquer materiais impressos
avulsos.

8. Condig¢des dos Produtos

Os produtos deverdo ser enviados:
Fracionados e prontos para distribuigao;
Acondicionados em embalagens com até
50 (cinquenta) unidades por volume;
Devidamente identificados com lote e
prazo de validade.

9. Produtos com Condigdes Especiais

Produtos que demandem condicGes
especificas de armazenamento, incluindo
refrigeracdo, estardo sujeitos a analise prévia
e poderdo implicar em custos adicionais.

10. Logistica, Documentagdao e Prazo de
Entrega

Para viabilizacdo da operagao, deverdo ser
observados os seguintes prazos:

O espelho da nota fiscal devera ser enviado
com antecedéncia minima de 10 (dez) dias
Uteis antes do inicio da agdo, para fins de
cadastro prévio e controle logistico no sistema
de estoque da GOL;

Os produtos deverdao ser entregues nos
aeroportos de origem com antecedéncia
minima de 5 (cinco) dias Uteis antes do inicio
da operacdo.

O ndo cumprimento dos prazos acima podera
impactar ou inviabilizar a execu¢do da acao,
sem Onus para a GOL.

11. Ponte Aérea (CGH — SDU / SDU — CGH)
Devido ao curto tempo de voo, as agdes na
ponte aérea serdo restritas e sujeitas a
avaliagao operacional da GOL.
Fatores externos, como turbuléncia ou
priorizacdo de seguranga, podem impedir a
realizacdo da ativacao.

VOOS ESPECIAIS E
CUSTOMIZADAS

ATIVACOES

12. Ativag¢des a Bordo
As ativagBes deverdao ocorrer em voos com
duragdo minima de 2h00 (duas horas) e

estardo sujeitas a aprovagdo prévia da
GOL. A participacdo de influenciadores,
celebridades ou quaisquer figuras publicas
deverda ser previamente aprovada,
mediante envio de informagdes para
validacdo.

As ativagdes nao poderdao, em hipdtese
alguma, interferir em:
Procedimentos de
desembarque;
Protocolos de seguranga;
Execucdo do servico de bordo.

embarque e

13. Custos de Produgao

Todos os custos relacionados a agdo serao

de responsabilidade do  parceiro,

incluindo, mas ndo se limitando a:

> Producdo de materiais;

> Logistica adicional;

> Cachés de influenciadores ou figuras

publicas;

> Ajustes operacionais e quaisquer itens

adicionais necessarios para execugao da
acao.

Observagao Geral - Condigoes

Operacionais

A execucdo das agles estd condicionada
as condicOes operacionais do Voo,
podendo sofrer ajustes, interrupgdes ou
ndo ocorrer, a critério da tripulagdo,
sempre priorizando a seguranca e a
experiéncia dos passageiros.

COL
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